Rev. Fitotec. Mex. 17:150-163. 1994
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PERIODICO "MOMENTO" EN CALERA, ZACATECAS

REPERCUSSION OF THE FARMING SECTION OF THE "MOMENTO" NEWSPAPER
IN ZACATECAS

Guillermo Galindo Gonzélez!

RESUMEN

En el estado de Zacatecas, el personal del Campo
Experimental Calera (dependiente del Instituto Na-
cional de Investigaciones Forestales y Agropecuarias)
publica los domingos desde 1988 una Seccién Agro-
pecuaria en el periédico "Momento", de la ciudad de
Zacatecas, Zacatecas. Después de publicarse esta
pégina en forma ininterrumpida por tres afios, se
realizé una investigacién con el objetivo de conocer
la repercusién que ha tenido entre los lectores de este
diario en el municipio de Calera, Zacatecas. Para
lograr lo anterior, se recopil6 informaci6én por medio
de un. cuestionario, el cual fue aplicado entre los
lectores permanentes del periédico, dentro del
municipio indicado. Los resultados mostraron que
esta seccién es ampliamente leida, responde a las
necesidades de informacién de los receptores, y
ademsds, la seccién promueve el uso de innovaciones
e induce a que los productores prueben y/o adopten
nuevas tecnologias.
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SUMMARY

The staff of the Calera Experimental Station of the

Instituto Nacional de Investigaciones Forestales y-

Agropecuarias have published an Agricultural and
Livestock Section in "Momento" journal of Zacatecas
city, on sundays since 1988. After publishing this
page in an uninterrupted way, a research was
conducted with the aim of knowing the repercussion

! Unidad de Difusién Técnica del Campo Experi-
mental Calera, INIFAP, SARH. Apdo. Postal No.
18, CP 98500, Calera de V. R., Zac.
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of this communication among the readers of this
journal in Calera municipality. To achieve the
preceding, information was compiled by means of a
questionnaire, which was applied among permanent
readers of the Momento journal within the
community indicated. Results showed that this section
is widely red, it responds to the necessities of
information of the receivers; moreover, the use of
innovations is promoted for this publication and the
growers are influenced to test and/or adopt new
technologies.
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INTRODUCCION

Uno de los principales problemas de la
agricultura de riego y temporal en todo el
pafs, es la baja produccién y productividad,
debido en parte a la falta de uso de tec-
nologfas adecuadas de produccién (se siem-
bran genotipos inadecuados, baja densidad
de siembra, deficiencias en la fertilizacién,
control de plagas y malezas, en el manejo
del agua de riego, y en la poda de los fru-
tales, entre otros); en el estado de Zacatecas,
esto ocasiona bajos rendimientos unitarios en
comparacién con los promedios nacionales.
Por lo que respecta a la ganaderia se pre-
senta el sobrepastoreo, escasez de alimento
para el ganado, invasién de plantas no de-
seables y en los hatos ganaderos se observa
un manejo deficiente, falta de sanidad y en
muchos casos, razas inadecuadas para las
condiciones ecoldgicas del Estado.
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Con el fin de solucionar el problema ante-
rior, se requiere de una mayor interaccién
entre el personal del Campo Experimental
Calera (CECAL) dependiente del Instituto
Nacional Investigaciones Forestales y Agro-
pecuarias (INIFAP) y los usuarios, para
impulsar la introduccién de las nuevas tec-
nologfas generadas por la investigacién,
mismas que deben ser transferidas en forma
oportuna y adecuada a los productores agro-
pecuarios, de quienes se deben considerar
sus aspectos sociales, culturales y tecno-
16gicos.

En la difusién de la tecnologfa generada
en el CECAL se utilizan diferentes medios
de comunicacién, como son: periédicos, fo-
lletos, radio, exposiciones, demostraciones,
cursos de capacitacién y series audiovisua-
les, principalmente; dentro de éstos, destaca
por su importancia la publicacién semanal
de una Seccién Agropecuaria que se publica
en el periédico "Momento” de la ciudad de
Zacatecas, Zacatecas, fundado en 1976, y
con una distribucién mayoritaria en la re-
gién central del Estado.

El personal del CECAL consideré6 que el
disponer de una Seccién Agropecuaria en el
periédico de mayor prestigio y circulacién
en Zacatecas, podrfa constituirse en un
excelente medio para informar a los produc-
tores agropecuarios, agentes de cambio y
publico en general, sobre las actividades de
investigacién que se realizan en este Campo
Experimental, y de los resultados que se
obtienen en los diferentes cultivos y
disciplinas que se investigan actualmente
tales como: Agroclimatologfa, Cereales,
Conservacién de suelo y agua, Difusién
Técnica, Entomologfa, Enologfa, Fertili-
dad de suelos, Fitopatologfa, Frijol,
Forrajes, Frutales de hueso, Malezas, Mafz,
Manzano, Nopal, Matemdticas aplicadas,
Productividad, Recursos genéticos, Sistemas
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de explotacion de la tierra, Uso y manejo
del agua, Validacién de tecnologia vy
Viticultura.

Sin embargo, después de publicarse esta
Seccién Agropecuaria durante tres afios en
forma ininterrumpida, no se tiene conoci-
miento sobre la repercusién que ha tenido
esta publicacién en los lectores del periédico
Momento.

De acuerdo a los anterior, en los tltimos
meses de 1991 se realizé una investigacién,
la cual persigui6 los siguientes objetivos:

a) Conocer quiénes son los lectores del
periédico Momento, su frecuencia de expo-
sicién. a este diario y porqué otros medios
de comunicacién reciben mformacxén de
tipo general y/o agropecuaria.

b) Determinar el contacto que tienen los
lectores del Momento con la Seccién Agro-
pecuaria que publica el CECAL, asi como
la utilidad que ha tenido la informacién
publicada y las necesidades de informacién
de los lectores que tienen alguna relaci6n
con el proceso productivo del campo.

¢) En el grupo de lectores de la Seccién
Agropecuaria que tienen relacién con el pro-
ceso productivo del campo, identificar la
asociacién entre la variable exposicién a la
Seccién Agropecuaria (X,), y las variables:
afios de leer el Momento (X,), exposicién a
medios de comunicacién (X;), edad (X,),

‘escolaridad (X;), utilidad de la informacién

publicada (Xs) y contacto con el CECAL
X).

d) En el grupo de lectores de la Seccién
Agropecuaria que no tienen relacién con el
proceso productivo rural, conocer la aso-
ciacién entre las variables: X,, X,, X,, X, y
X;.
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e) En el grupo de no lectores de la Sec-
cién Agropecuaria, conocer la asociacién
que existe entre las variables: X,, X;, X4y
Xs.

f) Saber si existe diferencia en los tres
grupos de lectores sefialados anteriormente.

La comunicacion

Pérez (1987) mencioné que la comunica-
cién es la relacién establecida por la trans-
misién de estimulos y la provocacién u ob-
tencién de respuestas, a lo cual se le deno-
mina retroalimentacién, y es mediante ésta
como se comprueba si los estimulos son
efectivos. Desde el punto de vista estructural
y en su forma mds amplia, la comunicacién
es el proceso mediante el cual una "fuente"
produce un "mensaje”, que difunde a través
de un “canal" o "medio” a un "receptor”,
con el propdsito de modificar su comporta-
miento o producir un efecto sobre el mismo.
. Ademds Berlo (1969), revelé que existen
" cuatro factores que determinan la efectividad
de la fuente (que en el presente estudio es el
CECAL), éstos son: sus habilidades para
comunicarse; sus actitudes hacia si mismo,
hacia lo que tiene que comunicar y hacia el
receptor de la comunicacién; su nivel de
conocimiento del tema que esta comunican-
do; y si la fuente esta en el mismo sistema
socio-cultural en que se encuentra el receptor
del mensaje.

Sobre la comunicacién, Blake y Haroldsen
(1984) anotaron que ésta puede ser interper-
sonal, intermedia, de masas e intrapersonal;
ademds estos autores asentaron que la comu-
nicacién de masas se dirige a auditorios rela-
tivamente grandes (heterogéneos y anéni-
mos), los mensajes se transmiten en forma
publica y el comunicador suele pertenecer a
una organizacién compleja.

Por su parte, Rogers y Svenning (1979),
manifestaron que la comunicacién de masas
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se diferencia de la interpersonal por: a) la
comunicacién se realiza mediante un instru-
mento, b) puede existir una demora en la
recepcion, c) la dificultad de obtener una
respuesta de los receptores y d) la ausencia
de una vigilancia entre la fuente y el
receptor.

Canales masivos de comunicacién

Entre los elementos que intervienen en la
comunicacién, los canales desempeifian una
funcién especial, y éstos pueden ser masi-
vos, de grupos e interpersonales. Rogers y
Shoemaker (1974) afirmaron que los canales
de medios masivos son todos los conductos
para transmitir mensajes, en los cuales inter-
viene un medio de masas, como la radio, la
television, el cine, el periédico, etc.,
ademds, indicaron que la comunicacién de
medios masivos recibe a veces el calificativo
de mediana por el canal impreso o eléctrico
que vincula la fuente con el receptor. La
Oficina.Regional de la FAO para América
Latina y el Caribe (1987) destacé que éstos
deben servirle a los extensionistas para
informar, llamar la atencién, interesar,
conscientizar y motivar a los agricultores en
general sobre las posibilidades de innovar.

Por otra parte, Rogers y Svenning (1979)
confirmaron que los medios masivos pueden
compensar en alguna medida la lejania fisi-
ca de los niicleos campesinos, y que ese
contacto los conduce a la modernizacién, les
amplfa los horizontes, les informa y los
convence de la necesidad del cambio. Mar-
tin (1975) indicé que este tipo de canales
brinda a los receptores la oportunidad de
entrar en contacto con un mundo. diferente y
menos tradicional del que pertenecen los
productores, permite que éstos conozcan y
se interesen por los beneficios que ofrecen
ciertas instituciones y les aumenta su
capacidad empdtica.
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El mismo Rogers, en compaiifa de Beal
(1960) al efectuar un estudio sobre adopcién
de tecnologia en la reglén central de Iowa,
concluyeron que los canales masivos resultan
importantés en las dos. primeras etapas del
proceso de adopcién de tecnologia (conoci-
miento e interés); lo anterior nuevamente
fue corroborado por Rogers (1964), al eva-
luar diferentes fuentes de informaci6n en el
proceso de adopcién del herbicida 2,4-D en
tres comunidades rurales colombianas, y por
Magdub (1964) al estudiar la adopcién del
cultivo de 1a soya en el Valle del Yaqui,
Sonora. Sobre esto, se concluye que un
mensaje publicado en un diario, puede o no
inductr a un cambio en forma inmediata, ya
que el receptor requiere seguir las diferentes
etapas del proceso de adopcién, por lo cual,
a este canal de comunicacién se le atribuye
la funcién de estimular el conocimiento e
interés sobre un asunto especifico.

Sobre la eficiencia de los canales de
comunicacién, Beltrdn (1971) y Luciardi
(1977) aseveraron que no existe un canal
éptimo de comunicacién superior a todos los
demds, ya que los canales no pueden ser
colocados de mejor a peor, en base a sus
caracteristicas intrinsecas y su eficiencia
depende de circunstancias variables. Sin
embargo, Fierro y Quiroz (1980) registraron
que de acuerdo al mimero de sentidos que

afectan los medios impresos, son menos

efectivos que los audiovisuales.

Por su parte Gouveia (1980) mencion6
que el grado de exposicién a los medios de
comunicacién se asocia con las experiencias
previas sobre los temas y el nivel de
ingresos. Ademds, Chdvez (1987) determi-
né que los productores que primero conocen
una innovacién son los que estdn mds ex-
puestos a los canales masivos de comunica-
cién. Finalmente, Galindo (1992 b) asenté
que el grado de exposicién a los canales de

comunicacién por parte de los productores,
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esta relacionado con su edad, escolaridad,
cosmopolitismo, contacto con instituciones
del sector agropecuario, nivel tecnolégico y
contacto con extensionistas.

El periédico y su uso en el medio rural

Steinberg (1966) mencioné que el periédi-
co es el més antiguo canal de comunicacién
con excepcion del libro, y Méndez (1979)
destac6 que a la fecha es el mds desarrolla-
do de los instrumentos periodisticos, siendo
una constancia escrita que puede ser conset-
vada en casa por los lectores, en hemerote-
cas y bibliotecas para su consulta.

Sobre este canal, Cohen (1992) asentd
que es una fuente vital de comunicacién, su
circulacién total ha ido aumentando inin-
terrumpidamente, esta editado y escrito para
personas de todas las edades y contiene ma-
terial interesante para todo tipo de lectores.

Arévalo, Fierro y Rojas (1971), destaca-
ron que el periédico tiene un cubrimiento de
audiencia mds amplio y diverso que otros
medios de comunicacién escrita como folle-
tos y revistas. Ademds Berelson (1969) re-
velé que el periddico es eficaz, ya que
muestra variedad y riqueza en su contenido,
por lo que le da prestigio. Por su parte,
Kayser (1986) indic6 que al periédico se le
atribuyen las siguientes funciones: a) in-
formar a sus lectores objetivamente sobre
qué esta sucediendo en la comunidad, en su
pafs y en el mundo; b) hacer comentarios
editoriales de las noticias con el propésito de
darles mayor realce; c) apoyar a las personas
que poseen bienes o servicios para vender,
educar o distraer; y comunicar asuntos poli-
ticos, econémicos y sociales, entre otros.

Sobre las ventajas que ofrece el periddico
en el medio rural, Wilson y Gallup (1964)
indicaron las s1gu1entes a) proporcwna an-
formacién a un gran nimero de rexptores
b) llega a personas que no tiezien otro medio



REVISTA FITOTECNIA MEXICANA, VOL. 17, 1994

de ponerse en contacto con los agentes de
cambio; ¢) lleva el prestigio y la confianza
que inspira la letra impresa; d) es el método
menos costoso para inducir la adopcién de
précticas; e) la frecuencia y la regularidad
con que entra en los hogares hacen que la
informaci6n sea oportuna; f) la repeticion de
articulos sobre el mismo tema, en condicio-
nes sucesivas del periddico, convence al

lector de la bondad y popularidad de la

préctica recomendada y g) la informaci6n a
la poblacién urbana de los problemas de los
agricultores es muy importante.

Estudios sobre periédicos
en el medio rural

Martinez y Myren (1964) realizaron una
investigacién en la zona central del estado
de Veracruz, con el propésito de conocer el
alcance e impacto de la Pdgina Agropecuaria
del periédico El Dictamen de la ciudad de
Veracruz, Veracruz y concluyeron. que, €l
70% de los agricultores y ganaderos lectores
encontraron en esta pigina por lo menos una
recomendacién préctica y aplicable para sus
cultivos o ganado; ademds, un 15% dijo
haber puesto en préctica algunas recomenda-
ciones publicadas. Posteriormente (25 afios
después) Ugalde, Cruz y Reyes (1989) eva-
luaron nuevamente esta P4gina, y determi-
naron que el 93% de los productores encues-
tados se exponfa regularmente a diferentes
periédicos, lo cual muestra el avance de
penetracién de este canal en el medio rural,
ademds afirmaron, que el 83% de los entre-
vistados conocfan esta pdgina, el 43% de
éstos tenfa entre 4 y 10 afios de leerla y un
gran nimero de productores habia aplicado
en sus predios algunas de las recomenda-
ciones publicadas. Al evaluar el contenido
de esta misma pdgina, Galindo (1983), en-
contré que casi la totalidad de los articulos
publicados de 1957 a 1980 habfan sido
oportunos y adecuados, en lo que se referfa
a la fecha de su publicacién.
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Sobre el uso del periédico, Canizales y
Myren (1967) determinaron en el noroeste
de México que los periédicos locales eran
leidos entre los productores, aunque los
porcentajes mds altos los alcanzaron los
agricultores con mayor superficie de terreno,
lo cual posiblemente refleje un campo de
interés mds amplio tanto econémico como
cultural de estos receptores. Martinez
(1963) sefial6 en su estudio sobre difusién
y adopcién del mafz hibrido en el estado
de Guanajuato, que los agricultores que
posefan mayores fuentes de informacién
(periédicos, revistas, etc.) fueron los que
adoptaron el mafz hibrido. Colvard (1980)
al evaluar el efecto de una historieta
ilustrada sobre la retencién de informacién
por pequeiios productores agricolas en ocho
localidades del estado de Hidalgo, mencioné
que los periédicos son muy populares entre
los campesinos, ya que uno de cada tres lo
lefa con regularidad. En el estado de Du-
rango, Gutiérrez (1989) al estudiar el uso y
preferencia de medios de comunicacién por
parte de los agricultores, asent6 que €l 16%
leen el periédico de dos a cinco veces por
semana y el 37% lo hace semanalmente. Fi-
nalmente, Frias, Ramsay y Beltrdn (1966)
anotaron que los productores que se exponen
a periddicos son los que tienen un nivel de
escolaridad mds alto, mejor nivel social y
econdémico, ademds, son los que pueden
multiplicar los mensajes, porque en muchas
ocasiones ejercen influencia sobre la con-
ducta de los demads.

Especificamente, sobre la Seccién Agro-
pecuaria del periédico Momento de la ciu-
dad de Zacatecas, Zacatecas, Galindo
(1992a) al realizar un diagnéstico sobre la
extensién agropecuaria en ese Estado, de-
termin6 que el 30% de los agentes de cam-
bio habfan leido esta publicacién; ademds,
Galindo (1993), al analizar el contenido y la
legibilidad de esta Seccién concluy6 que
ésta habfa sido escrita en prosa normal
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(comprensible para cualquier lector que haya
cursado mds del tercer afio de educacién
primaria) y que la informacién publicada de
tipo general, super6 a los articulos sobre
agricultura, agroclimatologfa, fruticultura y
ganaderia.

MARCO DE REFERENCIA
Descripcién de la localidad de estudio

La presente investigacién se realizé en el
municipio de Calera, Zacatecas, y especial-
mente en su cabecera municipal denominada
Victor Rosales, lugar donde diariamente se
distribuye el periédico Momento de la ciu-

dad de Zacatecas, Zacatecas, la cual se loca-

liza a 30 kilémetros de esta capital. Este
municipio se ubica en la regién central del
Estado, y en este se encuentra instalado el
Campo Experimental Calera.

MATERIALES Y METODOS
Tamaiio de la muestra

Para la determinacién de la muestra de es-
tudio, se considerd el 100% de los recepto-
res que compraban regularmente el periédico
Momento, los cuales sumaron 146 (de un to-
tal de 170); la relacién de los lectores
permanentes fue proporcionada por los ex-
pendedores de este diario dentro del muni-
cipio. De acuerdo a lo anterior, la unidad de
andlisis fueron los lectores regulares, dentro
de los cuales se tomaron al azar el 50% de
éstos, para asegurar que cualquiera de las
unidades o elementos que componian el
conjunto tuviera las mismas probabilidades
de quedar incluidos en la muestra.

Dentro de la muestra seleccionada se
encontr6 que 40 lectores de la Seccién
Agropecuaria tienen relacién con el proceso
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productivo del campo, 22 lectores no tenian
relacién con este proceso, y 11 no son
lectores de esta Seccibn y no estdn
relacionados con éste. :

Instrumento para recolectar informacién

Se disefi6 un cuestionario para recopilar
informacion sobre las variables indicadas,
las cuales fueron medidas con una escala de
intervalo y proporcién, esta fue probada
antes de ser aplicada personalmente a los
entrevistados en forma definitiva.

Prueba estadisticas

Para determinar la asociacién entre
variables, se empled la correlacién de
Spearman, sobre la cual Siegel (1975) y
Bhattacharyya (1977), indicaron que esta
medida requiere que ambas variables tengan
una escala por lo menos ordinal, de manera
que los individuos en estudio puedan colo-
carse en dos series ordenadas; si no hay
empates la férmula es:

2

;nj (R(xi-B2L] [R(yi-BtL)
ﬁ_ 1
n(n3-1) /12

y si hay empates es:

63" [R(Xi)-R(¥i)]?
g1 B

n(n3-1)

Para probar la independencia entre los tres
grupos de lectores se empled la prueba de
X2, con gl (k-1) (c-n); este estadistico es:

k ¢ P P
T=p ; (Oi Z-.E:'l Z)
=1 E1j

=1
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RESULTADOS Y DISCUSION

Caracteristicas de los lectores, frecuencia
de exposicién al Momento y medios de
comunicacién que utilizan

Por lo que respecta a los lectores del
Momento que se exponen a la Seccién
Agropecuaria (84.9%), el 34% tiene una
edad entre 20 y 30 afios, el 46% entre 31 y
50 y el 20% tiene 51 afios 0 mds, lo cual
muestra que un alto porcentaje de receptores
son mayores de los 30 afios. En lo que toca
a la escolaridad, todos los entrevistados
saben leer y escribir, sin embargo, el 23%
de éstos no terminaron su educacién pri-
maria, el 19.5% si la terminé, el 18% fina-
lizaron la secundaria, el 6.5% el bachille-
rato, el 13% una carrera técnica y el 20%
una carrera a nivel de licenciatura. Sobre el
analfabetismo Colvard (1980) sefialé que
este no constituye una barrera para el flujo
de informaci6én impresa, ya que en un alto
porcentaje de los habitantes del medio rural
existe por lo menos una persona que sabe
leer y escribir; ademds Gutiérrez (1989)
afirmé que los analfabetos se exponen hasta
cierto punto a los materiales impresos con la
ayuda de parientes y amigos que saben leer,
cuando el material les es suficientemente
atractivo e interesante.

Del total de lectores de esta Seccién, el

55% se dedica a diferentes actividades rela-

cionadas con el proceso productivo rural,
entre los que destacaron la de agricultura,
comerciante y ganadero (véase Cuadro 1).

En el grupo de no lectores de la Seccién
Agropecuaria, se determiné una edad media
de 47 aiios y una escolaridad promedio de
5° afio de primaria.

Los resultados mostraron también que del
total de la poblacién estudiada (n=73), el
86.3% leen diariamente este peri6dico, el
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8.2% cada tercer dia y el 5.5% cada
semana.

Cuadro 1. Actividades que realizan los lecto-
res de la Seccién Agropecuaria
del periédico Momento, que tie-
nen relacién con el proceso pro-
ductivo rural (n=40)*.

Frecuen-
Actividades cia %
Comerciante 19 47.5
Agricultor 18 45.0
Ganadero 6 15.0
Compra y venta de semilla 3 7.5
Mecdnico agricola 3 7.5
Jornalero 1 2.5
Tractorista 1 2.5
Topdgrafo 1 25

* Algunos entrevistados sefialaron més de una actividad.

En el Cuadro 2 se observa que el 21.9%
tienen dos afios 0 menos de ser lectores, y el
resto tiene tres aiios o mds, lo que muestra
que los receptores tienen hdbito y preferen-
cia por leer este diario; ademds, el 63%
sefialaron leer sGlamente este periddico.

Cuadro 2. Tiempo de ser lectores del peri6-

dico Momento.
Rango Frecuencia %
2 afios 0 menos 6 21.9
de 3 a 5 aiios 23 31.5
de 6 a 8 afios 11 15.1
mds de 9 aiios 23 31.5
Totales: 73 100

Media aritmética= 5.6
Desviacién estdndar= 3.4 afios
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En lo que toca al mimero de personas que
leen el mismo periédico dentro de una fami-
lia y/o negocio, se concluy6 que el 48.2%
de €stos son leidos por una o dos personas,
el 33.3% son lefdos por 3 a 5 personas, .y
el 18.5% los leen mds de cinco personas.

Ademds de ser lectores del periédico Mo-
mento, el 36.9% de los entrevistados sefiala-
ron leer otros diarios, tanto de circulacién
estatal como nacional, entre los que destacé
el Sol de Zacatecas y otros (véase Cua-
dro 3), sin embargo, ninguno de los periédi-
cos indicaron publicar informaci6n agrope-

cuaria.

En lo que se refiere a revistas, el 64.4%
de los entrevistados sefialaron leer este tipo
de publicaciones, entre los que destacaron:
Selecciones, Proceso y El Surco, entre otras
(véase Cuadro 4); los temas que contienen
éstas (con excepcién de El Surco) se refiere
a politica, geograffa, historia, cocina, teji-
do, etcétera. Es importante destacar, que
Canizales y Myren (1967) en el noroeste de
México, determinaron que los agricultores
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con mayor nivel de vida, son los que se
exponen mds a revistas y folletos agropecua-
rios. :

Los resultados obtenidos también revela-
ron que el 67.1% de los lectores acostum-
bran escuchar Ia radio, teniendo como pre-
feridas las siguientes radiodifusoras: XEXZ
y XELK de Zacatecas, Zac., XEIH y XEYQ
de Fresnillo, Zac.; en esta iltima, el perso-
nal del CECAL desde 1988 transmite el pro-
grama radiofénico Amanecer el Campo, so-
bre el cual, Galindo (1992a) afirmé que éste
era escuchado por el 43% de los extensio-
nistas que prestan asistencia técnica a los
productores rurales en el estado de Zacate-
cas.

Ademds, se observé que el 100% de los
sujetos en estudio se exponen a la televisién.
Sobre estos medios de comunicacién, Caeta-
no (1982) y Colvard (1980) asentaron que
deben ser empleados con el fin de sensibili-
zar o dar a conocer a los destinatarios sobre

+ nuevas tecnologfas generadas por institucio-

nes de investigacién.

Cuadro 3. Periédicos que leen los lectores del periédico Momento (n= 27)*.

Periddicos Circulacién Frecuencia %
Sol de Zacatecas Estatal 19 70.3
Esto Nacional 6 22.2
Ovaciones " 4 14.8
Universal " 2 7.4
Novedades " 2 7.4
Uno mds uno " 2 7.4
Hidrocdlido de Ags Estatal 2 7.4
Sol de Ags " 1 3.7
La Jornada Nacional 1 3.7
Excelsior " 1 3.7

*Algunos entrevistados sefialaron m4s de un periédico.
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Cuadro 4. Revistas que leen los lectores del
periédico Momento (n=47)*.

Revistas Frecuencia %
Selecciones 23 48.9
El Surco 7 14.9
Proceso 7 14.9
Contenido 6 12.7
Muy interesante 6 12.7
Impacto 5 10.6
Vanidades 4 8.5
Ciencia y tecnologia 3 6.4
Mecdnica Popular 3 6.4
Buen Hogar 1 2.1
Eres 1 2.1
Geograffa Nacional 1 2.1
Geomundo 1 2.1

* Algunos entrevistados sefialaron més de una
revista.

Contacto de los lectores de Momento con

la Seccién Agropecuaria, utilidad de la .

informacién publicada y necesidades de
informacién por parte de sus lectores

El 84.9% de los entrevistados afirmaron
leer la Seccién Agropecuaria; de este total,
el 58% indicé el dia en que se publica esta
Seccion (los domingos), y el 92% seiiald el
nombre de la institucién encargada de su
edicién; también, el 74% afirmaron recor-
dar temas que se han publicado, entre los
que destacaron: variedades de frijol, cultivo
de nopal, demostraciones sobre maiz, y el
cultivo del frijol (véase Cuadro 5), lo cual
fue manifestado principalmente por los lecto-
res de esta Seccién que tienen alguna rela-
cién con el proceso productivo rural.

Sobre 1a opinién que tienen los lectores de
esta Seccion, el 94% de los entrevistados
afirmaron que la informacién publicada es

buena y el 6% que es de regular calidad;

ademds para el 54% de los lectores que
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tienen relacién con el proceso productivo

rural, es.el unico medio de comunicacién

por el cual reciben informacién agropecua-
ria, mientras que para el 40% restante,
resulté ser un complemento importante de
los mensajes que reciben por otros medios,
entre los que destacaron: la revista El Surco,
el programa radiof6nico Amanecer el Cam-
po, Yy los folletos de casas comerciales.

Cuadro 5. Temas publicados y que fueron
recordados por los lectores de la
Seccién Agropecuaria del peri6-
dico Momento (n=46)%*.

Frecuen-

Temas - cia %
Variedades de frijol 11 23.9
Cultivo de nopal 7 15.2
Demostraciones de maiz 6 13.0
Cultivo de frijol 5 10.9
Poda de durazno 4 8.7
Frutales en general 4 8.7
Resumen climatolégico 4 8.7
Plagas del frijol 3 6.5
Cosecha de frijol 3 6.5
Variedades de maiz 3 6.5
Cultivo de maiz 3 6.5
Agroclimatologia 2 4.3
Control de maleza en

duraznero 2 4.3
Control de plagas en

duraznero 2 4.3
Enfermedades del duraznero 2 4.3
Poda de la vid 2 4.3
Plagas y enfermedades

del chile 2 4.3
Cultivo de cereales 1 2.2
Agua de riego 1 2.2
Cultivo de chile 1 2.2
Enfermedades del ajo 1 2.2
Programa de enologia 1 2.2
Semilla de forraje 1 2.2

* Algunos entrevistados sefialaron mds de un tema.
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Se observé interés por parte de los lec-
tores (relacionados con el proceso productivo
del campo), ya que se revel6 que el 67% de
éstos han comentado de manera frecuente y
ocasional a parientes y vecinos la informa-
cién que han leido en la Seccién Agrope-
cuaria; sobre esto, Canizales y Myren (1967)
afirmaron que los parientes y vecinos consti-
tuyen uno de los medios de comunicacion
mds frecuentes para todos los productores,
ya que si tienen éxito o fracaso con algo
nuevo, comentan los resultados con ellos.

También, el 30% de los entrevistados
afirmaron haber encontrado dentro de la
Secciébn una 0 mds recomendaciones que
aplicaron en su explotacion agropecuaria,
entre las que destacaron: control de plagas
en el duraznero, variedades de frijol, dosis
de fertilizacién, época de preparacién del
terreno, control de plagas en general y
variedades de maiz; lo anterior coincide con
lo que encontraron Martinez y Myren
(1964), asi como Ugalde, Cruz y Reyes
(1989), al sefalar que los lectores si aplican
en sus predios lo que se difunde por medio
del periédico, con lo cual se afirma, que el
periédico no solamente influye en las prime-
ras etapas del proceso de adopcion, sino que
el lector puede pasar de la etapa del primer
conocimiento a la prueba y adopcién de una
innovacién.

En el Cuadro 6 se muestran las necesida-
des de informacién que sefialaron tener los
lectores de la Seccién Agropecuaria, entre
* las cuales destacan las hortalizas.

Sobre el uso de este canal de comunica-
cién para difundir innovaciones al medio
rural, es importante mencionar que el perié-
dico "El Dictamen" de la ciudad de Vera-
cruz, Veracruz, publica los jueves de cada
semana (desde el mes de agosto de 1957) la
pdgina agropecuaria titulada "Cotaxtla
Informa"; ésta constituye un caso particular
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Cuadro 6. Temas solicitados por los lectores
de la Seccién Agropecuaria del
periédico Momento y que tienen
relacién con el proceso producti-
vo del campo (n= 46)*.

Frecuen-

Temas cias %

Con informacién disponible en el CECAL

Cultivo de duraznero 7 17:5
Control de enfermedades 6 15.0
Control de plagas D 12:5
Manejo de praderas 4 10.0
Cultivo de frijol de

temporal 3 74
Actividades del CECAL 3 75
Uso de fertilizantes 3 75
Frutales 2 5.0
Riego por goteo 2 5.0
Cultivo de cereales 2 5.0
Variedades de maiz 2 5.0
Variedades de almendro 1 2.5
Manejo de suelos 1 2.5
Con informacién no disponible en el
CECAL
Cultivo de hortalizas 34 85.0
Uso de fertilizantes :

foliares 5 125
Ganaderia 3 73
Avicultura 2 5.0
Porcicultura 2 5.0
Magquinaria agricola 2 5.0

Temas relacionados con el desarrollo rural

Industrializacion 5 1255
Comercializacién 10 25.0
Crédito 8 20.0
Seguros 3 7.5
Precio de garantia 2 5.0

* Algunos de los entrevistados sefialaron m4s de un
tema.
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en América Latina (porque se ha publicado
ininterrumpidamente), y se edita por el
personal de la Unidad de Difusién Técnica
del Campo Experimental Cotaxtla depen-
diente del INIFAP. Sin embargo, a nivel
nacional el periédico no tiene un uso gene-
ralizado para difundir informacién enfocada
al medio rural, y realmente han sido pocas
las experiencias que se han obtenido sobre el
uso de este importante canal de comunica-
cion.

Contacto con el CECAL por parte de los
lectores de Momento

Del total de lectores de la Seceién Agro-
pecuaria que tienen relacién con el proceso
productivo rural, 24 de éstos sefialaron
haber visitado las instalaciones del CECAL,
hace no mds de cinco afios; la principal
razén por la cual lo visitaron fue para
solicitar informacién de tipo agropecuario.
Mendoza (1979) sefial6 que en el Valle del
Yaqui, Sonora, que los rendimientos del
trigo y algoddn estaban relacionados positi-
vamente con el contacto que tenfan los pro-
ductores con el Centro de Investigaciones
Agricolas del Noroeste; ademds, Magdub
(1964), mencioné que el contacto de los
productores con los Campos Experimentales,
influye principalmente en las primeras etapas
del proceso de adopcion de innovaciones.

Correlacién e independencia

En el grupo de lectores de la Seccién que
tienen relaciéon con el proceso productivo
rural (con un valor de p < 0.05) se determi-
né asociacién positiva, entre X; y X -asf
como entre X; y X,; ademds, en este estra-
to se logré determinar que, la variable X,
esta asociada positivamente con X, y X, y
X3 con X,; finalmente, se determiné una
asociacion negativa entre las variables X, y
XS.
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En el estrato de lectores de la Seccién que
no tienen contacto con el proceso productivo
indicado (con un valor de p < 0.05) sola-
mente se hallaron asociadas positivamente
las variables X, y X3, X; y X5 y X, con X;;
asi mismo, se encontraron asociadas negati-
vamente las variables X, y X, y X; con X,
lo cual coincide con lo que sefialé Carbonell
(1978). 1

Por lo que respecta al grupo de lectores
de Momento, que no se exponen a la Sec-
cién Agropecuaria (con un valor de p <
0.05) existe asociacién positiva entre X, y

X

Finalmente, en los tres grupos de lectores
de Momento (con una p < 0.05) se acept6
la hipdtesis nula de que no existe diferencia
en cuanto a las variables X,, X;, X, y X,.

CONCLUSIONES

La Secci6n Agropecuaria que se publica
semanalmente en el periédico Momento, es
ampliamente leida y comentada por los lec-
tores del municipio de Calera, Zacatecas.

Los temas publicados dentro de la Sec-
cién, responden parcialmente a las necesi-
dades de informacién de los lectores, y los
mensajes han sido de utilidad para tomar
decisiones sobre el proceso productivo rural.

La Seccion Agropecuaria tiene amplia re-
percusién, ya que promueve el uso de inno-
vaciones e induce a que los receptores prue-
ben y adopten nuevas tecnologias.
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